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» Warum es sich lohnt » Kampagnenstruktur

» Ziele von Werbeanzeigen » Anlegen von Kampagnen,
» Platzierungen der Werbeanzeigen Anzeigengruppen und Anzeigen

»  Bezahl- & Abrechnungsmodelle » Erfolgsmessung & Optimierung
, Buchungsméglichkeiten » Best Practice Beispiele
»  Zielgruppen & Targeting

»  Kampagnenstruktur

Realizing Progress
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MASSNAHMEN FUR DEIN UNTERNEHMEN g

Content Marketing
Website Bewertungen & Vertrauen Online-Werbung
Web-Controlling Newsletter Online-Prasentation von Angeboten
Sichtbarkeit in Suchmaschinen Social Media
Google MyBusiness Facebook Personenprofil Instagram
Brancheneintrage Facebook Seite Messenger Marketing
SEO Facebook Gruppe Video-Marketing

SEA Facebook Ads Sei Influencer

DIE AKTIVSTEN SOCIAL MEDIA PLATTFORMEN
IN DEUTSCHLAND

MOST-USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS

PERCENTAGE OF R ¢ THAT HAS USED EACH PLATFORM IN THE PAST MONTH

we ) -
are. . ¥ Hootsuite*
social -
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Heute traumen - spater reisen!

Rosi und Karl-Heinz schwelgen mal wieder in
Erinnerungen. Heute zieht es sie gedanklich in
den e Garten von

Denn wie ihr seht ist Mauritius nicht nur ein Traum
fir frisch verheiratete Paare 2.

&<

v e Ikastellaun

#mauritius #fitterwochen
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? Veranstaltungen

l||| Werbeanzeigenmanager
¥ Mehr anzeigen

Deine Favoriten
& Webinare/Online-Kurse fur Touristiker &
~ Reisebiros

a Online-Stammtisch fur Reisebiros
Deutschland Reisetipps von
S Touristikern fiir Touristiker
a Touristische Zukunft gestalten in Zeiten
von Corona
. Malta Reiseexparten

v Mehr anzeigen

nimm am kompletten Kurs teil,

Opline \ernen it

\Google Zukunftswerkstatt

= Google Zukunftswerkstatt

(CEZEE

Ober 40 Grundlagen des
KOSTENLOSE Onlinemarketings

Onlinekurse

Google @

530 1 s Gt G Coinersas TG wieban ¥
i B Lintarratenan s Pew Karrion

®

ZUKUNFTSWERKSTATT.OE
Onlinekurse von Google

Lerne noch heute etwas Neues
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Tratfic, der konvertiert
tabeola com

pages tlopage.com

Freundschaftsanfragen Alle ansehen
151 e
Entfernen
Geburtstage
Gabriele Heinicke und
17 weitere Personen haben heute.
Geburtstag.
Kontakte O s
Alle anzeigen (341) v

10



WETTBEWERB DER SICHTBARKEIT MIT ANDEREN
PERSONEN, SEITEN, GRUPPEN, EVENTS + ANZEIGEN

& covio-19-informationszentrum

Deine Favoriten

S‘ Webinare/Online-Kurse fir Touristiker &
Relsobl)

a Online-Stammtisch flr Reisebiiros
Deutschland Reisetipps von

= Touristikern fiir Touristiker

Touristische Zukunft gestalten in Zeiten
von Corona

i Malta Reiseexperten

v Mehr anzeigen

O Kommentieren

“ Marina Schobel » TravelLeague & Reiseblrofreunde
¥ 2560

htips:/fyoutu be/aco5naCQGaY

Happy Birthday zum ersten Geburtstag! . o

Wir sind sehr stolz und dankbar - Ever TraveLeague Team
Autoreisen bucht man im Reisebiro e

YOUTUBE COM

TVL Geburtstagsfilm Club easy
| OR O Bernd Wychlacz, Marion Kleeberg und 52 weitere Personen 27 Kommentar

o) Gefalit mir

ﬁ Stefanse Peter
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Traffic, der konvertiert
1a.com

antragsberechtigt bist!
academy jusrpennoelior.de

¥ lusrgenhoelio

Freundschaftsanfragen Alie ansehen
Evelyn Reinhard 15198

e

Geburtstage

17 weitere Personen haben heute

f
. Gabriele Heinicke und
Geburtstag.

Kontakte Q

Alle anzeigen (359) v

11

WIE FUNKTIONIERT DER

Sichtbarkeit im News Feed =

. P . A . F

Interesse am Performance bei  Autors generelle Format
Autor anderen Usern Performance des
Beitrags

Realizing Progress p"

. A

Aktualitat des
Postings

12
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55 MIO. REICHWEITE DES FACEBOOK L e (O
WERBENETZWERKES IN D-A-CH

REICHWEITEN DT. ONLINE-MEDIEN bl e O
(UNIQUE USER IN MIO. PRO MONAT)

30,3

T-Online

29,7

Focus online

26,5

Spiegel Online

25,6 20,4

Welt.de Chefkoch

193 18,7 185 17,7 176

FAZ.net Web.de Computer Suddeutsche.

bild.de de Funke Medien

Quelle: AGOF daily digital facts 08.02.21
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WIE ENTWICKELT SICH DIE REICHWEITE VON

REISEPLATTFORMEN 2019-2021 ?

Unique User in Januar Januar Januar Veranderung
Mio. 2021 2020 2019 2021/2020

Holidaycheck 1,18 6,94 7,07
Travelbook 2,81 3,00 2,81
Dumontreise.de 198 3,37 217
secretescapes.de 0,22 111 101
Urlaubsguru.de 0,76 2,85 3,14

Quelle: AGOF daily digital facts 08.02.21

26.10.21
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-82 %
-6 %

-41 %

-80 %

-73 %

15

IMMER MEHR SOCIAL MEDIA WERBUNG

Immer mehr Geld fur Werbung
auf Facebook und Co.

Ausgaben fiir Social-Media-Werbung in Deutschland
(in Mio. €)

W Desktop M Mobil
2.500

2.000

1.500
1.000

500 !
0

2019 2020° 2021° 2022" 2023° 2024°

* Prognose; um die erwarteten Auswirkungen von COVID-19 angepasst
Quelle: Statista Digital Market Outlook

@®06G statista%a
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«  Moglichkeit, den Nutzer schon in der Inspirationsphase zu erreichen
* Hohe Reichweite
+ Zielgenaue Ausrichtung moglich:

» Regional

» Demografisch

» Interesse

Niedrige Kosten pro Klick
(verglichen mit anderen Online Marketing Kanalen)

« > 1 Milliarde aktive mobile Nutzer taglich

17
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Branding

N

Traffic

-

Newsletter-
abonnenten
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Bekanntheit:
Ziele, die Interesse an deinen Produkten
oder Dienstleistungen wecken.

Erwagung:

Ziele, die Nutzer anzuregen, sich mit
deinem Unternehmen zu beschaftigen
und sich naher dartber zu informieren.

Conversions:

Ziele, die Interessenten anregen, deine
Produkte oder Dienstleistungen zu
kaufen oder zu verwenden.

Realizing Progress

Neue Kampagne erstellen

Buchungsart
Auktion

Kampagnenziel auswahlen

Mehr dazu

Bekanntheit
Markenbekanntheit
Reichweite

Vorhandene Kampagne verwenden X

Erwigung Conversion

Traffic Conversions

App-instaliationen Store Traffic
Videoaufrufe
Leadgenerierung

Nachrichten

Abbrechen

2

20

10



Realizing Progress 3@"

Geschatzte Steigerung bei der Werbeerinnerung (Personen)
Die zusatzliche Anzahl der Personen, die sich schatzungsweise an deine

Markenbekanntheit \Werbeanzeige erinnern, wenn sie innerhalb von zwei Tagen danach gefragt

Reichweite

Quelle: Facebook

werden. Diese Kennzahl zeigt die Ergebnisse fur Werbeanzeigen mit den Zielen
~Markenbekanntheit”, ,Videoaufrufe” und ,Interaktion - Beitragsinteraktionen”.

Die Anzahl der Personen, die deine Anzeigen mindestens einmal gesehen
haben. Die Reichweite unterscheidet sich von Impressionen, da diese auch
mehrfaches Anzeigen der Werbeanzeigen durch dieselben Personen umfassen
konnen.

26.10.21
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Traffic

Interaktion

App-
Installationen

Videoaufrufe
Leadgenerierung

Nachrichten

Quelle: Facebook

Nutzer von Facebook zu einer URL deiner Wahl zu leiten:

Website, APP, Messenger, WhatsApp

Personen zu erreichen, die mit héherer Wahrscheinlichkeit mit deinem Beitrag
interagieren:

Beiragsinteraktionen, ,Gefallt mir“-Angaben, Veranstaltungszusagen-/absagen
Besucher zu einem App-Store weiterzuleiten, wo sie deine Unternehmens-App
herunterladen kénnen

Videos deines Unternehmens mit den Nutzern auf Facebook zu teilen, die sie sich am
wahrscheinlichsten ansehen.

Leads fur dein Unternehmen zu sammeln. Erstelle Anzeigen, die Informationen zu
Produkt-Interessenten erfassen, z. B. Newsletteranmeldungen.

Kontakte mit Facebook-Nutzern zu kntpfen und mit potenziellen oder bestehenden
Kunden zu kommunizieren, um Interesse an deinem Unternehmen zu wecken.

22
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Personen zu bestimmten Handlungen auf deiner Unternehmens-Website zu
motivieren, z. B. Artikel zum Einkaufswagen hinzuzufigen, deine App
herunterzuladen, sich auf der Website zu registrieren oder einen Kauf
abzuschliel3en.

Produkte aus dem Katalog deines E-Commerce-Stores anzuzeigen, um Verkaufe
Zu generieren.

deine physischen Unternehmensstandorte flr Personen hervorzuheben, die sich
in der Nahe befinden.

Conversions

Katalogverkaufe

Store Traffic

Quelle: Facebook

26.10.21
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PLATZIERUNGEN &
ANZEIGENFORMATE

24

12
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DARSTELLUNG DER FACEBOOK ADS
IM FACEBOOK NEWS STREAM

Desktop: Smartphone:

2089

TTET:

25

PLATZIERUNGEN

R

+ Feeds + Feed + Nativ, Banner und  Postfach
+ Marketplace + Explore Interstitial + Stories
+ Video-Feeds + Stories + In-Stream-Videos + Gesponserte
* Rechte Spalte » Rewarded Videos Nachrichten
» Gruppen-Feed
+ Stories
* In-Stream
* Suche

» Instant Article

26

13
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Foto

Video
Carousel
Slideshow
Collections

Playable Ads

Instant Experiences

Instand Storefront
Instant-Formular

Instand Kundengewinnung
Instant Storytelling

Instant Lookbook

27

ANZEIGENFORMATE
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Video Bild Sammiung Karussell Stideshow Camvas
Ton und o
Sessie Zuschauer st Yon und 2y Datwetsaaten cder ACOL et
‘Dowegen Biden.
[y — aragrechane W s eziren o tven
[PepurS—
Emate ge Cotecion s Spnstmatoren > Ermans s Vowo As Spacthatonen
e o Voo A3 Spmtascoren [P — Ao Somenatinn ER L5y R 2 S Al
e 7 Vw0 Ak R e 2 Coection Ac
2
Lead Genesation Ads Angebiox 8 gsn-fabsag Gefallt mir™-Angaben auf
der Seite
At Evere Resonse Ads harv &

o Paricren e, di s tr Ouharrt po padtesad

Cre Voo oder Kommartar und mety Fommsrte 2. e Lo #ne Oulem i Argete st dur Sete
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Vete 25 Ereturg o o 2 Ersating v Pace Post [— acn
Loss Fomumen Vs s Esntang vom Oter A Engagemmert Aon

28
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jnkedin
ponsored « €

Exceed your marketing goal pdin ads. Get started with $50 in ad
credits.

T

Your customers are on LinkedIn.
Ye be too.
n ad credits to get started.

customers

isesrandawareness and drive leads. Success aaits on the\world's |

proj ionahgetwork. g
BUGINESS.LINI=DIN.COM Learn M

29
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BEZAHL &
ABRECHNUNGSMODELLE

30

15
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ABRECHNUNGSVARIANTEN g

« Facebook Werbeanzeigen konkurrieren als Auktion gegeneinander
+ Kriterien: Gebotspreis, Klickrate, Relevanz & Interaktion

«  Generell rechnet Facebook nach Anzahl der Impressions ab, aber man kann auf verschiedene
Ziele bieten.

« Unterschiedliche Gebotsarten:
CPC (Cost per Click)
CPM (Cost per Mille)
oCPM / optimizedCPM
CPA (Cost per Action)
CPV (Cost per Videoview, 10sec)

31

FUNKTIONSWEISE VON FACEBOOK ADS e Y O

+ Auktion/Gebot oder Fixpreis

+ Gebot: Automatisch oder manuell

+ Budget: Tagesbudget oder Laufzeitbudget (ab 1 Euro/Tag)

« Bezahlung: Kreditkarte, PayPal, Bankuberweisung, Lastschrift

« Abrechnungszeitraum: Abbuchung bei Schwellenwert

32

16
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TARGETING + THEMENRELEVANZ

pare ceit, indem du Variablen fir
Standorte, detailliertes Targeting,
© Deutschland Altersgruppen und Custom Audiences
hinzufiigst. So kannst du im
Osterraich Handumdrehen mehrere Anzeigengruppen
gleichzeitig erstellen.

@ Osterreich

Erstelle mehrere Anzeigengruppen

@ Schweiz " 5
ZielgruppengroBe

@ EinschlieBen w weitere Stand. € Durchsuchen

/‘\ Die von dir
Standorte auf einmal hinzuflgen I / gewahite
Zielgruppe ist

Alter © 35 v - 65+ w Spezifis Gra8 ziemlicy

Geschlecht © m Minner  Frauen Potenzielle Reichweite:3.700.000

Li ]
Personen / \

Deutsch X
Sprachen © i 7
Geschatzte Tagesergebnisse
Reichweite ©
5,3K - 22K
Detailliertes Targeting @ personen EINSCHLIESSEN, auf die mindestens EINES der folgenden =]

Merkmale zutrifft @
Landing Page-Aufrufe ©

Interessen > Sport und Outdoor > Sport 140 -778
Skifahren =

33

Realizing Progress
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BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

34

17



1. Uber die Seite (vereinfachte Schaltung)
Unter dem Beitrag (vereinfachte Schaltung)

Ad Center (vereinfachte Schaltung)

A owoN

Realizing Progress p"

Werbeanzeigenmanager (komplexe und genauere Schaltung)

35

AD CENTER

 Letzte 60 Tage v

Tourismuszukunft hat in den letzten 60 Tagen 0,00 € fir 0
Werbeanzeigen ausgegeben.
@ Shop verwalten
a8 o b ° » o
° Ad Center Roichweito Beitragsintera Link-Klicks
ktionen
=) Postfach - -
® 42 nous Kommentare !
W% Business App Store
B veranstaltungen Werbeanzeigen
Die Aktivitat von Werbeanzeigen wird in der Zeitzone deines
u Termine Kontos angezeigt
#®  Jobanzeigen verwalten v © Beendet Ergebnisse ansehen e
‘ Benachrichtigungen
bl Videoaufrufe
o insights Wie geht es der Ressebranche m Corona-Zeiter? Wie tr.
@ seitragsoptionen 1465 400 Loo,oo;“
Rechwene Thruptays S o‘g"&fz o
@ Seitenqualitat
‘ Einstellu © Beendet Ergebnisse ansehen e
Beworbene Instagram-Medien !

Realizing Progress p‘

Tools
7 Automatisch beworbene Beitriige

© Akt - 12,00 € pro Boltrag

@ Deine Praferenzen
Beantwerte ein paar Fragen, damit
passende Werbeanzeigen tur dich
singeblendet werden kannen

&b Ziel
Verwalte deine gespeicherten Zielgruppen
& Zahlungseinstellungen
Verwalte deine Zahlungsmethoden und
sioh dir Zahlungsbolege an.
® Domain-Verifizierung
Bostatige, wem die Domain gehért, um

en an denen Pixel
vorzunehmea

Bring dein Unternehmen voran
< Interagiere mit potenziellen
;—Q Kunden
Mit einer Werbeanzeige konntest du

mehr Personen dazu bringen, sich mit
deinem Unternehmen zu verbinden,

36

26.10.21
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AD CENTER

Hervorheben

@ Ofentich

\1‘?) Reisebiiro Faber -
y Automatisierte Anzeigen
@ Ziel auswihlen

ﬂ Aktuellen Content bewerben

Erste Schritte mit
Automatisierten

Erhaite personalsierte
Werbeanzeigen, die sich.

Realizing Progress 3@"

] - b
Mehr Website- Mehr Website- Beitrag bewerben
Kaufe Uber deinen Kiiufe erzielen
Katalog erzielen o

Bewirb einen Mehr i Seite her Mehr Anrufe
Instagram-Beitrag erhalten erhalten
o © 3 @
Unternehmen lokal Erhalte mehr Mehr Website- Mehr Leads
her Besuche erzielen erhalten
Nachrichten

26.10.21
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UBER BEITRAG

Shop verwalten
Ad Center

Postfach

© 42 noue Kommentare
Business App Store
Veranstaltungen
Termine

Jobanzeigen verwalten v

Benachrichtigungen

one
Insights
Beitragsoptionen

Seitenqualitat

4 @@ = » 3 O 0 O 0 1 8

Einstellungen

Erhaite personalisierte Werbo:

zeigen, die sich wahrend >

der Laufzeit anpassen und dif 20 2u hesseren Ergebrisse

verheifen

&= Terminanfragen ermoglichen

Zeige deine Services und Verflgbarkeit, damit Kunden

direkt einen Termin buchen konnen.
Onlin

0

organisieren
Erstelle Onli die fir

kostenptlichtig sind.
s Speisekarte hinzufiigen

o

Insights
Gestern : 27. Feb. - 27. Febl v |

Erreichte Personen

Prasentiere deine Speisekarte, damit andere Personen
schaell einen Blick darauf werfen und bequem Uber.

Alig ansohen

97

~53%

100 %

Realizing Progress ;@"

=/ Uapostet von Michas! Faber @ - 1. Oktober 2020 - Mastershausen - & o
Wie geht es der Reisebranche in Corona-Zeiten? Wie trifft die Krise uns als Reisebiro? Wie
ionéert Reisen zu C Zeiten? Wie helfen Reisebiros ihren Kunden?

Dazu war Michael in der TV-Sendung von Hermann Scherer zu Gast. Die Sendung wurde vor
ein paar Wochen im TV-Studio in Mastershausen aufgezeichnet und heute um 15:40 Uhr bei
Hamburg! ausgestrahit.

‘Wir sind natirkich weiterhin fur Euch und Eure Reisetraume da! Uns und unsere Kunden packt
die Reiselust nach wie vo... Mehr ansehen

Hamburgl

Zum Verg

WHATSAPS

4340 849
Erraichie Persooen

Beworben am 1. November 2020 Abges

Vo Michast Faber

Erreoichte

P 1470  TheuPlays 400

38

19



26.10.21

/IELGRUPPEN &
TARGETING

Realizing Progress

+ Gespeicherte Zielgruppe:
Speichere haufig verwendete
Zielgruppenoptionen, um sie leicht
wiederverwenden zu kénnen. Wahle
demographischen Angaben, Interessen
und Verhaltensmuster aus und speichere
sie fur zukUnftige Werbeanzeigen.

e Customer Audience
Verbinde dich anhand von Custom
Audiences mit den Personen, die bereits
Interesse an deinem Unternehmen oder
Produkt gezeigt haben. Du kannst
Zielgruppen anhand von Kundenkontakten,
Website-Traffic oder einer mobilen App
erstellen.

Realizing Progress p"

Lookalike Audience

Erreiche neue Personen, die fur dich
wichtigen Zielgruppen ahneln. Du kannst
eine Lookalike Audience erstellen,
basierend auf Personen, denen deine Seite
gefallt, Conversion Pixeln oder deinen
anderen bestehenden Custom Audiences.

Special Ad Audience

Nur verflgbar flr Werbeanzeigen in einer
speziellen Anzeigenkategorie. Erreiche
neue Personen, die ahnliche Online-
Verhaltensmuster aufweisen wie deine
wertvollsten Kunden.

FUr Anzeigen im Bereich Kredit, Anstellung,
Immobilien

42
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Zielgruppe

Bewohner
Aktuelle Bewohner
Ehemalige Besucher

Touristen/ Besucher

Realizing Progress 3@"

Personen, die in diesem Ort wohnen oder kirzlich dort
gewohnt haben

Personen, die in diesem Ort wohnen

Erweitertes Marketing an Bewohner und ehemalige Bewohner.

Lokales Marketing fur einen Betrieb. Reiseburo wirbt an

Bewohner eines Ortes.

Personen, die kirzlich an diesem Ort waren
anzusprechen.

Personen, die diesen Ort besuchen (Wohnort aber 200km

entfernt liegt) ansprechen.

Standortmarketing fur Hotelbetrieb, um ehemalige Gaste

Aktuelle Touristen/Besucher als Tourenanbieter/Restaurant

26.10.21
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Alter
Geschlecht

Sprache

Ausbildung
Finanzen

Lebensereignisse

Eltern

Beziehungsstatus

Arbeit

Waéhle das Mindest- und das Hochstalter der Personen aus, fiir die deine
Werbeanzeige relevant ist. (zwischen 13 und 65+)

Wahle ,Alle”, es sei denn, deine Werbeanzeigen sollen nur an Manner oder nur
an Frauen ausgeliefert werden.

Gib eine Sprache ein, um deine Werbung Personen zu zeigen, die eine
Sprache sprechen, die fir deinen Standort nicht dblich ist. Lasse dieses Feld
andernfalls leer.

Ausbildungsgrad, Studienrichtung, besuchte Schule oder Abschlussjahrgang
Haushaltseinkommen TOP 5-50% (nur in den USA)

Fernbeziehung, Freunde von Geburtstagskindern, Verlobt, Frischvermahlte,
Geburtstag, Heimatstadt verlassen, Jahrestag, Umzug, Neue Arbeitsstelle,
Neue Beziehung, von der Familie entfernt

Eltern von Sauglingen, Kleinkindern, Vorschulalter, Kindergarten, Teenager

Single, verlobt, verheiratet, verwitwet, offen Beziehung, Lebensgemeinschaft,
eingetragene Lebenspartnerschaft, kompliziert, in einer Beziehung, getrennt,
geschieden

Arbeitgeber, Berufsbezeichnung oder Branche

Best Ager ansprechen im Alter 50+
Nur Frauen als Reiseentscheider ansprechen

Gezielt nur spanisch sprechende Kunden
ansprechen

Gezielt Hochschulabsolventen ansprechen
Hbhere Einkommenszielgruppe ansprechen

Geburtstagskindern gratulieren

Gezielt Eltern flr Familienurlaub bewerben

Singles flr Singlereisen ansprechen

Gezielt Architekten und Ingenieure
ansprechen

44
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Branchen Auswahl bestimmter Brancheninteressen Personen, die sich fur
Einzelhandel interessieren
Einkaufen Bekleidung (Damen, Herren, Kinder, Schuhe), Einkaufen (Boutiquen, Discounter, Einkaufszentren, Gutscheine, Luxusguter, Frauen, die Interesse an
und Mode Online kaufen), Modeaccessoires (Handtaschen, Kleider, Schmuck, Sonnenbrillen), Schénheit (Dufte und Parfums, Haarprodukte, Handtaschen haben
Kosmetik, Schonheitssalons, Spa, Tatowierungen, Spielzeuge
Essen und Alkoholische Getranke (Bier, Schnaps, Wein), Essen (Biokost, Fast Food, Grillen, Meeresfriichte, Nachspeisen, Pizza, Schokolade, Weintrinker ansprechen fr
Trinken Veganismus, Vegetarismus), Getranke (Alkoholfreie Getranke, Energy-Drinks, Kaffee, Saft, Tee), Kochen (Backen, Rezepte), Kliche Weinprobe
(Chinesisch, Deutsche, Franzosische, griechisch...), Restaurant (Cafés, Fast Food-Restaurants, Imbiss, Schnellimbiss)
Familie und Familie, Freundschaft, Hochzeit, Hochzeitsfeiern, Kindererziehung, Mutterschaft, Stelldichein, Vaterschaft Interesse an Hochzeitsfeiern
Beziehungen
Fitness und Bodybuilding, Krafttraining, Kérperliche Fitness/Training, Laufen, Meditation, Yoga Yoga-Interessierte
Wellness ansprechen
Hobby und Aktuelle Veranstaltungen, Fahrzeuge, Haus und Garten, Haustiere, Kunst und Musik, Politik und soziale Themen, Reisen (bspw. Kreuzfahrt-Interessierte
Aktivitaten Abenteuerreisen, Autovermietung, Berge, Flugreisen, Hotel, Kreuzfahrten, Natur, Seen, Strande, Urlaub, Tourismus, ansprechen
Okotourismus, Themenparks)
Sport und Outdoor (Bootfahren, Fischen, Jagen, Mountainbiking, Reiten, Surfen, Zelten), Sport (American Football, Baseball, Basketball, Golfspieler mit Golfreisen
Outdoor FuRBball, Golf, Marathonlauf, Motorsport, Schwimmen, Skifahren, Snowboarden, Tennis, Triathlon, Volleyball) ansprechen
Technologie =~ Computer (Monitore, Prozessoren, Server, Speicher, Festplatten, kostenlose Software, Netzwerkspeicher, PCS, Software, Tablet- Computer-Interessierte
Computer), Unterhaltselektronik (Audiogerate, Camcorder, E-Book-Reader, Fernseher, GPS-Gerate, Handy, Kameras, Projektoren, ansprechen
Smartphone, Spielkonsolen, Tragbare Media Player)
Unterhaltung Fernsehen, Filme, Lesen, Live-Veranstaltungen, Musik, Spiele Musicalfilm Interessierte
ansprechen
45

Zielgruppe

Jahrestag

Digitale Aktivitaten

Expats - Nicht in ihrem
Heimatland lebende Personen

Realizing Progress 3@"

Beschreibung

Canvas-Spiele, Facbeook Page Admins, Inhaber von Kleinunternehmen, Konsolenspieler, Nutzer neuer
Technoligen, Facebook Payment, Facebook Gaming, Verwendete Internetbrowser, Verwendetes
Betriebssystem

Familien/Freunde von Personen, die im Ausland leben; Lebt im Ausland, Hat in XY gewohnt

Jahrestag in 61-90 Tagen

Mac-User ansprechen

Expats ansprechen

Fir Geschenke zum
Jahrestag werben

Kaufverhalten Personen, die in der letzten Woche auf einen ,Jetzt Kaufen“-Button geklickt haben

Konsumentenklassifizierung Ware im hoheren oder mittleren Preissegment (nur fur einige Nicht-EU-Lander verflgbar)

Mobilgerat-Nutzer nach Zeitraum  Verwendet ein Mobilgerat x Monte

Nutzer von Mobilgerdten Facebook-Zugriff Uber Android, Apple oder Windows-Telefone, Verbindungsgeschwindigkeit (2G,3G 4G,

WLAN)

iPhone User ansprechen

Politik (USA) Wahrscheinliche Interaktion mit konservativen, liberalen oder moderaten Inhalten Partei-Werbung
Reisen Pendler, Vielreisende, Vor 1/2 Woche von einer Reise zurtickgekehrt Vielreisende ansprechen
Soccer Freunde von FuBball-Gans, FuBball-Fans (moderate oder viel Interaktion mit Content) FuBballfans fir WM-Tickets

ansprechen

Weitere Kategorien An bevorstehender Veranstaltung interessiert, Marketing API-Entwickler
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Facebook-Seiten Personen, denen deine Seite Gefallt

Facebook-Seiten Freunde von Personen, denen deine Seite Geféllt
Facebook-Seiten Personen ausschlieBen, denen deine Seite gefallt

APPS Personen, die deine App genutzt haben

APPS Freunde von Personen, die deine App genutzt haben
APPS Personen ausschlieBen, die deine App genutzt haben
Veranstaltungen Personen, die auf deine Veranstaltung geantwortet haben
Veranstaltungen Personen ausschlieBen, die auf deine Veranstaltung

geantwortet haben

Realizing Progress S@)"

Eigene Fans ansprechen

Freunde von Fans ansprechen

Fans ausschlieBen

User zurlick auf App bringen

Freunde animieren die App zu nutzen

Nur Nicht-User ansprechen

Ehemalige Zusagen flr neue Veranstaltung ansprechen

Aktuelle Zusagen nicht erneute ansprechen

26.10.21
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BEREITS INTERESSIERTE WIEDER ANSPRECHEN

Wihle eine Quelle fiir eine Custom Audience aus
Verbinde dich mit Personen, die bereits Interesse an deinem Unternehmen oder Produkt gezeigt
haben.
Deine Quellen
@ Website & Kundenliste
[ App-Aktivitat 52 Offline-Aktivitat
Facebook-Quellen
> Video Instagram-Konto
= Lead-Formular > Veranstaltungen
4 Instant Experience @ Facebook-Seite
= Shopping f& Facebook-Inserate
° —

48
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BEREITS INTERESSIERTE WIEDER ANSPRECHEN

Custom durch F Seit il X

Personen einbeziehen, die  BELIEBIG w  der folgenden Kriterien erfullen:

0/50

Beschreibung - Optional
0100

° o e

Realizing Progress S@"

26.10.21
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* Re-Targeting

Familien-Landhotel STERN

De: 500 Jahe

Realizing Progress p"

) i unsni o

Sonfter und nachhaltiger Winterurlact Hr die

50
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Realizing Progress 3@"

AHNLICHE ZIELGRUPPE ANSPRECHEN

Lookalike Audience erstellen
@ Wihle deine aus 0 @W
Ressebieo Faber

Newe Quelle erstelien v

@ Zielgruppenstandort auswihlen
Liinder > Europa

Deutschiand

Q Suche nach Regionen oder Lindem Durchsuchen
do Anzahl Source

@ ZielgruppengroBe auswihlen

Anzahl der Lockakke AuSences © 1+

aanax

o% " " »n " 5 N ™ " » s

Die Zieigruppengroe reicht von 1% bis 2u 10 % der Tusammengefassten Beviilkerung dener susgewitizen Standorte. Eine Lockalke von 1 % besteht aus
Porscnen. die deiner Lockalike Quelle am dhniichsten sind. Bei steigender Prozentzald handelt o8 sich um eine gréllere und werter gefasste Ziekgruppe

Neue Lookalike Audieoces O Geschitzte Reichweite
1% a3 DE - Reisebiro Fader 438,000 Personen
Abbrechen

52

26



26.10.21

Realizing Progress SQ"

BEISPIEL

Gespeicherte Zielgruppe erstelien %
Name dor Zieigruppe Poraete Tugrisoe:
amaras dais bl Puneriete Beichwene: 4000 600 Wattw ©
Tugrpperdensis
o Suntenr:
Curtom Audiences Somben, > « Dmschiond
o A
Q Vorhandene Ziekgruppen suchen - ese
Ausschbellen
‘Standorte
| Personen =
Deutschiand
Q@ Orutschiand
© Bnschiefen v Q Standore durchauchen Ourchsucher.

Abbrechen  Gusgmicharte Ziskruppe erstellen

53
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BEISPIEL

Starten >
iar 1 ersormry=
il webeanzegermansger ’ et amearery
T —

¥ Maby answigen \
B Uvevieo 1@ rotopvisen e e— Freundschattsantragen  Ade meerer
Deine Favernion ’M&w.ﬁu we
Webmare/Ondrm. Karse fur Tourntiker & o E - oo
zom et LY T LY BN '

m..&‘-‘ ‘l*:“u‘.:ﬂ
Tourstnche Iubunét gestanes in Zeten
et Komtakto a -
B o sonemseren - = At snceigen (248)
© e amanoma ! T IR(
FEIT i HAMBU D
~rvee :
75 Jahre unter falscher Plagge
P Vo e Mameurger Wochnzeting Oos Makerwechen de “Tat* ht @ Stadtmcn
Comeacnarate b Comts e 1 sebhea & 4
L . 2 Kretey

54
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TOURISMUS ZUKUNFT LEBENSRAUM

KAMPAGNENSTRUKTUR

Realizing Progress ;@"

KAMPAGNENSTRUKTUR

Kampagne
« Kampagne anlegen

» Anzeigengruppe erstellen

* Anzeigen erstellen Werbeanzeigen- Werbeanzeigen-

. ruppe
» Mehrere Anzeigen EEEES erupp

pro Anzeigengruppe

Werbeanzeige Werbeanzeige Werbeanzeige

56
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WWW.FACEBOOK.COM/ADSMANAGER

26.10.21

Realizing Progress SQ"

WWW.FACEBOOK.COM/ADSMANAGER

KONTO ERSTELLEN

Why choose Business Manager?

B
. You need more than one ad account.

[ — Create separate ad accounts for every client or business you serve, pay for
o ads with different payment methods, and organize by objective for reporting

58
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WWW.FACEBOOK.COM/ADS

noch heute.

Wabhle ein Geschaftsziel aus und erfahre, wie Facebook dir dabei helfen

'@ Empfohienes Ziel ® Empfohienes Ziel
Dein lokales Unternehmen bewerben. Online-Verkaufe steigern.

59

ANLEGEN UBER
WERBEANZEIGEN-MANAGER

60
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ANLEGEN EINER KAMPAGNE

o Q Suchen und filtern Diesen Monat: 01.02.2021 bis 28.02.2021 v wl
/
‘ 9 Kampagnen m 89 Anzeigengruppen fiir 1 Kampagne 7] Werbeanzeigen fir 1 Kampagne
o
@ (B Dwplzieren v Bearbeiten v L ABTent B 5 8 F © Regen v Eintichtung anzeigen @ U0 Spalten Leistung » B Aufschiusseling » Berichte v
= Kampagnenname . 1 Budget e ° . . o | Knatiaion
s Ergebais.
v . Neve Kampagne © Entwurf Gebotsstrategle.. Anzeigengrupp.. = = =
. Neue Kampagne © Entwurf Niedrigste Kost.. 2800€¢ s, = =
Toghcn
® Neue Kampagne © Emwurf =~ Anzeigengrupp. . = -
Fasarvert
® Reiseland Crailsham © Entwurf Niedrigste Kost.. 5000€ = N -
Lautre
o Neue Kampagne © Entwurf Gebotsstrategle..  Anzelgengrupp. . & =
. Neue Kampagne © Emtwurf Niedrigste Kost. 10000€ = = =
Taghch
P 202010-Malta-Kampagne Inaictiv Niedrigste Kost.. 300000€ 28 Tag/Tage.. e > -
Laufrent Bertraguntecaktion Pro Beitiag
° Beitrag: Kreuzfahrt-Comedy "tnnenkabine mit Balkon” mit..* Inaktiv Gebotsstrategie  Anzeigengrupp. 28 Tog/Tage 2 = -
Beitragsitacsition Pro Benirag
P Pham-Logotest Inatly Gebotsstrategie..  Anzeigengrupp.. 28 Tag/Tage .. = - -
fetagsrteranon 70 Bty
Y 201711-Czech Traffic Inaktiv Niedrigste Kost.. 36000€ 28 Tag/Tage .. > o =
Tagheh Lok Kok Lo
° Beitrag- Welche 2 und ele..” Inaktiy Gebotsstrategie.  Anzeigengrupp. 28 Tag/Tage - - -
Semragseserainon Pro Bertng
PO =7 Inaitly Gebotssirategie..  Anzeigengrupp.. 28 Tag/Tage .. = = =
Batragurtecainon P10 Betiag
! Flitterwochen Insialv Gebotsstrategle..  Anzeigengrupp.. 28 Tog/Toage . = - =

61

ANLEGEN EINER KAMPAGNE

Q  Suchen und filtern 88 Neve
[ 4] - 23 £ Neve Werbeanzeige A Keine Kategorien angegeben .
o Mo =
Kampagnendetails
== Kampagnenname
e . Neve Kampagne Auktion .
[ ] S Kampagnenziel ©
Bekanthet Erwagung Comersen
Neue Kampagne
® Markenbekannthes Traffic Conversions
® Reiseland Craitsham Reichweite L ]
Apprinstallationen Store Traffic
. Neue Kampagne
Kampagne Videoaufrufe
. s Leadgenerierung
Y 202010-Malta-Kampagne Nachrichten
° Beitrag: Kreuzfahrt-Comedy
° Pham-Logotest <: )
201711-Caech Traffic Beitragsinteraktion
L Erhatte mehr ,Gefallt mir™Angaben fir deine Seite, mehr
° Beitrag: ,Welche Werbeformate, P Kommentare und sorge dafi, dass deine Inhlte haufiger geteit
werden.
° Beitrag: ,PhysioMotion Mast S

62
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ANLEGEN EINER KAMPAGNE

°
L]
. B . + .
201711-Caech Traffic eitragsinteraktion
[ ] Erhatte mehe Gefslit mir-Angaben fir deine Seite, mehr
Beitrag: Weiche Werbeformate, P Kommentare und soege dafii, dass deine Inhalte haufiger geteilt
° werden
@ B PhysioMotion M Whershtionsart @
° Flitterwochen @ Bearagsinterakticonen
JGefsin mir-Angaben
@ ° Beitragsinteraktionen auf der Seite
J ° Regionale Bekanatheit steigern thuwlh-\omtw-
Q
® > Ergebnisse aus 35 Westore Opticoen anzesgen +
ag SchieBen  +/ Alie Anderungen gespeichert

63
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=a e —
o unspezifisch

= Budget & Zeitplan Potenziete Reichwese: 39,000,000 Perscesn ©

zeigeng Geschiitzte T
>  Ergebnisse aus 1 Ergebnisse pro Tag
Geschatzte Ergebeisse pro Tag sind fix diese
w2 @ Karmpagne nicht verfghas, 68 ihr Budget fr
Pustiiche Zeteone (PST) Anzexgengruppen optimiert wurde.
€nde - Optional
Optionen verbergen

Zielgruppe
Loge fest, wer deine Werbeanzeigen sehen soll Mehr dazy

Neve Zielgruppe verwenden «

Custom Audiences Neverstallen =
Q Vorhandene Zielgruppen suchen

Ausschlieben
@ b
Standort:
Va « Deutschiand
Q Alter
[0} 1040

64
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ANLEGEN EINER ANZEIGENGRUPPE

Geschiitzte Ergebnisse pro Tag
Geschatzte Ergebnisse pro Tag sind fur diese

A Kampagne nicht verfugbar, da ir Budget far
Anzeigengruppen optimiert wurde.

Standort:

« Deutschiand

Alter

18- 65+

Geschiecht

Alle Goschiechter

Angaben,

Ausweitung des detaillienen Targetings:
. Aus

Sprachen
Alie Sprachen

Optionen verbergen «

Alle Personen

Diese Zielgruppe speichern

b 0 Q@

65
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ANLEGEN EINER ANZEIGENGRUPPE

5 o0 ¥ Kabloest reis 10kom Geschiitzte Ergebnisse pro Tag
Ergebnisse Ausschiieflen
OACH Krauafotver Geschatzte Ergeboisse pro Tag sind fir diese
rearibettester +30km Kampagne nicht verfigbae, da i Budget i
Sundorte Kastedans15hen Anzeigengruppen optimiert wurde.
Standort:
4 Ouigachiend. Aofabees Koblenz +30km
Alter Mtter/30-50122 Bk eFren. Grtsbe 27000 Personen
18- 65+ Standsnt - Wehrmalt in Dextschland: Koblenz (+30
bom) Rheiniand Plotz
Geschiocht Aesppctioesens Verbindungan Parsonen
Alie Goschiechter autachiedan denen Relsetino Faber getatt
Hner 50650
Detailliertes Targeting Sprache: Devtsch
Angaben, s
In eer Bezietung, Verheratet. Engetragene
Ausweitung des decaillienten Targetings: Lebenspartnerschatt, Lebensgemeinschaft oder
. Aus
Sprachen
Alle Sprachen
Optionen verbergen
Verbindungen
Alle Personen
Vad Diese Zielgruppe speichen
o)

66
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ANLEGEN EINER ANZEIGENGRUPPE

Platzierungen Matv dary P 3 o
Ertae e cgnbn mmmmsenie Sy _ - -
portttuyatringustedws 1 Alle Mobigerite
Aurcenatische Plaueningen (emplotien) -
Pz oo, = Ansegen et
Porscean 1 repen C1ns Moeler gAY o Faceoch weis G Badget derr Facwncan Sicnes Nur bel WLAN-Verbindung
~ P -
R 0
ooy . QU Q== B P
e 4 dne Doy e e Anzeigen in diese
v o v F B
Gerthe Sctere Se  HandmSvten e >
Ade Gerste ReAmack it von Peraonen S £h ®©—
Vetecs wnasten
Puctermen — @
Instagram : o
 Facebock v &
. Suhe
3 Aoesca Netwosk Mo M 051 i G Lnsarrareres Nachrichten
e 1am, ws Prercnen o Facedich
Asset Customization s cten Dhese Plantform ist mit dem Ziel
19 Patsin s ron Beitragsintersktion” nicht verflighar
9/ Pacseringen G Assel Custimizstin wars = o 5
Platzierungen
* Machrchian
> “ Sene Angetiom ode Undarns an
Phatzure dzesgen o Fescn, um fi e Borvcran te barnes
rehe .t Grenes Lrrerrans Urterratemen
£egen Ganpmaarte sactexrean m
Messenger
Facetiosk News Fead v
v A v
o v Wtmagen 1 Persoren O Corterr
. von Potarsern esen
- Motuiptoce v
Facescn vt Actses ¥
Facetion videsFeeds v
T Aops und Webahes v
Hectee Spate auf Facetook
wrgthiars dmra Smcrmacs
esgn Ligors v Anzmgem o extern Azps ured Wetaites
Ausance Natwerk Natve. Saes und
Messern Postfach st
Facetook Grppenfeed Facebook-Video-Feeds w""“““*"'w
- Siedes Wi emngdehlen quadratische (1:1) - Ve 2
Rt P Bider und vertikale (4:5) Videos

26.10.21
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ANLEGEN EINER ANZEIGENGRUPPE

Brand Safety

dass deine rhalb von oder it Content
erscheinen, der fir deine Marke nicht forderlich ist. Verwalte deine Werbeanzeigen in den
Brand Safety-Kontrollen
Bestandsfilter

« In-Stream-Videos und Instant Articies auf Facebook : Standardbestand
« Audience Network

Blockierlisten
Nichts ausgewahit

Content-Typ-Ausschlisse
Nichts ausgewahit

In-Stream-Themen-Ausschliisse /' Bearbeiten
Nichts ausgewdhit

$XXX

Facebook versucht, dein gesamtes Budget auszugeben und mit der Strategie fiir die
niedrigsten Kosten ein optimales Ergebnis fur Folgendes zu erzielen: Beitragsinteraktionen

Optionen verbergen «

Frequenzgrenzwert
Aus
Wofiir bezahist du?

Impression

68

34
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Realizing Progress p"

Q2 Beabelten  ® Oberprifen

= 2 Fehler Uberprifen

Anzeigengestaltung
Wahle die Medien, den Text, und das Ziel fr deine

Text
2udem fir jede einzeine Platzierung anpassen. Mehr dazu

6 Beitrag suswahlen

A ¥¥hie emen vorhandenen Betvag fir deioe
Werbeanzeige sus.

o

Gib eine Berags-D ein

(#2446387)
Beitrag auswahlen

This

(#1815538)

Vorschau aus

+ Beitrag erstelien

x

26.10.21
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ANLEGEN EINER WERBEANZEIGE

oD %3 BED
o B womew - -

Realizing Progress p‘

(=) 2 Fehler iberprifen
(#2446387)
Bestrag auswahlen

: This

(#1815538)

Vorschau aus

Werbeanzeige erstelion
® Bestohenden Beltrag verwenden
Mock-up aus Creative Hub verwonden
zudem fir jede einzeine Platzierung anpassen. Mehr dazi

© Beitrag auswahlen + Beilrag erstelien

Wahie einen vorhandenen Beirag fir deine

A petearceige nn. o

Gid ene Berrngs © ein

Tracking

Tracke Event-Datenssize, die
Conversions beinhalten, die ein
Ergebais deiner Anzeige sein
konnten. Standardmiilbig wird der

X

© Updates ansehen

70
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ANLEGEN EINER WERBEANZEIGE

Q Beitrags-, Bild- oder Video-1Ds oder sonstige Keywords
Beitrags-D

Die kornmenden zwei Tage treffen wir uns zu un
“ 1015937760991157
D10 O [=3}

Hiee koment die Aktuelle RKI Studie mit dem Be..
1015937558533157

o

1015937022391657

wee e T Derditte Ciubhouse Tatk zum simpulsedtrav.
hes-9 1015935998223657

L @ Webinar zur (berbriickungshife 3 mit alien ..
e

Realizing Progress p"

ANLEGEN EINER WERBEANZEIGE

Button hinzufigen

Platzierung bearbeiten
) Wahle eine Platzierung zum Bearbelten aus -

Tracking © Updates ansehen Unserem statrgachen Coking dgftal via
Tracke Event-Datensatze, die e S
Conversions beinhalten, die ein

Ergebnis deiner Anzesge sein

kanaten. Standardmalig wird der

Datensatz, der die fur das

o OO e Enel.. 1 Kommmstar 1 Mal geteit
App Events o) et ) Kementioren 2 Yo
Facebook-Suchergebnisse
Offline-Events ©
URL-Parameter - Optional o
byt vakea ) Kky2e A
Oie 9 nd Rormen sthangy

Erstofle einen URL-Parameter vor Garit, Format und weteces Fakioesn varseren. @
Viewtags - Opticnal

b 0 Q@

Durch Klicken auf Verdffentlichen” stimmst du den Nutzungsbedingungen und Werberichtiinien von Facebook zu

72
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ANLEGEN EINER WERBEANZEIGE

@ Beitrag ancem + Beitrag erstellen

it et Batrags © win

Call to Action “ u

Button hinzuf|

-
o— &
Platrierung bearboiten (%] ns
53 Wahle eine Piatzierung 2um Bearbenen aus - v kormmenden el Tage weffen w s 2 “
rategachen Coving dgtal va -
Tracking © Updates ansehen
Tracke Event Datenatze, die s
Conversions beinhalten, die oin
Ergebeis deiner Anzeige sein e

wonaten Standardmalig wird der
Datensatz. der dhe fur das
Werbekonto susgewshite
Conversion beinhaltet, getrackt OO Gurmer Exel. 1 Komementar 1 Mal grieit

o) ety ) Memertiorss 2 Sulem

Website Events Suche
App Events
Offline-Events O [ 2

URL-Parameter - Optional

Oie Auslieforung von Webeaneigen und de darms? vin

o Garat Fer " meteren Fakicven vicseren. @

Andenen irterabtonen Korren sthanGg

Ersteile einen URL-Pacamete
Viewtags - Opticnal
ﬂ 1 VON 3 VEROFFENTUICHT

Durch Kiicken auf Verdffentlichen” stimmst du den und von Facebook zu.

SchieBen /' Alie Anderungen gespeichert

KENNZAHLEN &
OPTIMIERUNG
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REISEBURO FABER

Reisebiro Faber
@ Reisebiiro Faber e Gerponsent- G
Gesponsen - & Plane mit unseren Reiseexperten - wir finden das beste Angebot fir

Deinen Urlaub!

Plane mit unseren Reiseexperten - wir finden {5 Individuelie Angebote & Reiseplanung

das beste Angebot fur Deinen Urlaub! M 2 i e
& Ansprechpartner vor, wihvend & nac e

£ Individuelle Angebote & ... Mehs ol Vergleich .
Mehr anzeigen

ra Beiseespertin Pre Aniveepertn e Relseaspertin Pre Reiseeper

© Ramcns Kirz, Elen Sixeé nd 2 wetare Persanen

REISEBUERO-FABER.DE 1 Gefdte mie O xommentioren A Tailon

Dein Urlaub 2020

Wir findon das bosto Angobot fOr ..

@ Kerstin Bartholmes und 20 weitere Personen
2 Mal goteilt

Like Kommentieren Teilen

78
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REISEBURO FABER

Reisebiiro Faber ©

Verfasst von Michael Faber [7]-12 Min - §
Plane Deinen Urlaub 2019 mit unseren Reiseexperten:
Beste Reiseangebote von Reiseprofis

licher Reiseprofi als

Genauso giinstig wie online
Vergleich mit alternativen Reiseangeboten
Empfehlung aus personlicher Erfahrung
Vereinbare jetzt Deinen personlichen Beratungstermin mit unseren
Reiseexperten

Dein Urlaub 2019

" = © Nachricht senden
Plane mit unseren Reiseexperten

oY Gefalit mir

@ [ Kommentieren

A Teilen 4

(D Kommentieren

0CPe e

Reisebiiro Faber &
Verfasst von Michael Faber (7] 11 Min - §

Plane Deinen Urlaub 2019 mit unseren Reiseexperten:
Beste Reiseangebote von Reiseprofis
Gnlic Reiseprofi als
‘Genauso glinstig wie online
8 Vergleich mit alternativen Reiseangeboten
Empfehlung aus persanlicher Erfahrung
Vereinbare jetzt Deinen persdnlichen Beratungstermin mit unseren
Reiseexperten

HT .0 AUB/

Dein Urlaub 2019
Plane mit unseren Reiseexperten

Termin anfragen

o Gefilit mir

@ ( ommentieren

() Kommentieren A Teilen P

[CRCRZRY)

26.10.21

Realizing Progress SQ"

79

L oy
4 Reisebiro Faber & fuhit sich
Q inspiriert - hier: Reisebiiro Faber,

Gesponsen - ¥

Unser neuer Katalog "FABER-Erlebnisreisen
2018" ist fertig!

Mit 10 begleiteten . Mehr anzeigen

OO % nina_ 8Kommentare 21 Mal geteilt

o) Gefiltmir () Kommentieren 3 Tellen

Realizing Progress S@"
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o%0

© Getem e D ammentarnn 1 toten
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BEISPIEL

Retseduro Faber

Gapostet vn Mchael Faber @

er 2020 - Mastershisen - O

Wie getit es der Reisebranche in Corona-Zeiten?
We trifft die Krise uns als Reiseblro? Wie
funitioniert Reisen 2u Corona-Zedten? Wie heen
Reisebiros iven Kunden?

Dazu war Michao! in der TV-Sendung von
Hormann Scharer 2u Gast. Die Sendung wurde

Kicks zum o Andere

vor ein paar Wochen im TV-Studio in Avspeien Kicka -.

Mastorshausen aulgezeichnet Lrd houte um

15:40 Ute bei Hambeurg)

Wir sind natiirich weiterhin fir Euch und Eure e Betrige i
Una und O innagen O Bemaa wrherpe

dle Reiselust nach wie vo... Mehr ansehen e i © SO

s Soam meiden g

Angaben, Knmementare wnd

4340 3103
Ousamtroic | Organische
twerto Recrwete
12427 3968

Gesamtimpr | Organache

WHALS © WhatsApp-Nachricht senden essomn Inpressone

0 & 2 Komenentare 18 Mal getot

sl Gefalitmir O Xommentieren 2> Toilen
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BEISPIEL

33.508 382 1 s 285
e e e R fosnnte. Uknicks Weces
Kicks
© Urine Schmat, Wakich Frincihaim und 12 weters Parscren 9 Mal gesat
Negatives Feedback
o Getam mie O wommentieren A Toban o~
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MEINE-WELTKARTE.COM

cav R

Die Weltkarte deines Lebens “Ich Sabe meine Waitkarte sinfach!” @ - Julla, 24
& Nachhaitig produziert, halt cein ganzes Leben.

o) Cetimmic () Keenmentioren D Tollen
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MEINE-WELTKARTE.COM

s oQv QA
N-“_‘wwm ST A D O schonste und persdniichste Reisearincening

Nachhaltig und Mandmade in Germany @ ... =0

o) Cefsmmic () Kommeotiorsn D Teilen
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MEINE-WELTKARTE.COM

@ meine-weltkarte.com

M/ Gopostet von Seastian Hubrich @ - 19. Februat um 15:13 - O
“ich liebe meine Weltkarte einfach!” @ - Juks, 24

Nachhaltig peoduziert, halt dein ganzes Leben.

Die Weltkarte deines. Die Weltkarte deines. Die Weltkarte deines.
Lebens

Mehe dazu Lebens Mehe dazu Lebens Meohe dazu
Handmade n Munich Handmade n Munich Handimade n Musch
1 Getamt mir O Komenentieren A Teden
\_.'l Kommaentiore als meine-weltkarte.com o8

S QT ave R

@ Die schonste und persdniichste Reiseerinnorung,
Nachhaltig und Handmade in Germany W ... more

86

43



26.10.21

Realizing Progress 3@"

* Riesige Reichweite mit Uber 55 Mio. aktiven Nutzern in D-A-CH
» Detailliertes Targeting auf spezifische Zielgruppen
+  Gezielte Anzeigen auf jeweiliges Kampagnenziel

+ Vielfdltige Werbeformen: Markenbekanntheit, Reichweite,
Website-Besuche, Interaktion,...

« Performance der eigenen Facebook-Seite erhohen
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TOURSIAS TURUNST LEBENS
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TOURISMUS ZUKUNFT LEBENSRAUM @)

HERZLICHEN
DANK!

TOURISMUSZUKUNFT

www.realizingprogress.com/michael-faber
michael@realizingprogress.com
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